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Pmc gere I'alimentation
de ses clients en temps réel

Le spécialiste nordiste de la lingerie pour la grande distribution déploie un progiciel

développé par Prios.

1C LINGERIE continue d’investir.
rois ans aprés 'adoption de la solu-
tion logicielle de design Kaledo de
Lectra pour la création, le spécialiste
nordiste de lingerie pour la grande distri-
bution a remplacé son ancien progiciel de
gestion intégré (Generix) par la solution
métier Estelle, développée par la société
nantaise Prios. Déja utilisé par Chacok et
par Lener Cordier, cet outil informatique
est en fin de déploiement dans I'ensemble
des sociétés du groupe Holeo, la holding
qui contrdle Pmic.

«Lamise en place de ce nouvear systéme
nous offre une meilleure transversalité et
une souplesse accrue, indique Philippe
Cornillot, le dirigeant de Pnic. Par exem-
ple, nos commerciaux peuvent désormais
accéder en temps réel d toutes les infor-
mations sur les stocks et les plan-
nings de fabrication de nos four-
nisseurs deés la prise de com- ',/ ¢
mande.» Sans dévoiler le mon- | -
tant de cet investissement, le di-
rigeant de Pmc estime que ce
nouvel outil structurant va per-
mettre a I'entreprise de renouer
avec la croissance en 2011, avec
un budget faisant état d’un ob-
jectif de progression des ven-
tes de 20%.

I’an passé, Pmc dit avoir
subi une baisse de 5% de son
activité ('entreprise ne pu-
blie pas ses chiffres), notam- |
ment en raison du départ de |
son directeur commercial. Au |
cours de I'été dernier, des re- |
crutements ont permis de re- |
composer I’équipe commer- |
ciale. Les centrales d’achat
sont désormais accompagnées
par Frédérique Lelou et Valérie Legec
(ex-acheteuse lingerie d’Auchan), tandis
que six commerciaux démarchent les ma-
gasins indépendants et les chaines,

Montée en gamme

Né en 1986 de la reprise de la société
Philippe Motte et Compagnie, i I'époque
spécialisée dans la représentation de
marques de lingerie italienne, Pnic a bien-
tot abandonné cette activité, pour se
consacrer au négoce. Partie trés 16t se
fournir en Asie, la société a rapidement
fourni de nombreuses enseignes de la
grande distribution en produits a petits
prix pour alimenter les tétes de gondole. A
I'époque, la multiplicité des enseignes
(Euromarché, Mammouth, Rallye) a con-
tribué au succes de I'entreprise. Le sour-
cing direct des enseignes en Asie et ’évo-
lution du marché vers des produits de mo-
de vont peu a peu obliger Pric & se trans-
former. Pour monter en gamme, 'entre-
prise va intégrer un bureau de création et
proposer a la fois ses propres collections et
des développements spécifiques. En capi-
talisant sur une étude constante des ten-
dances du marché, menée en lien étroit
avec les chefs de produit des enseignes, ce
bureau de création propose aux clients de
la société de nombreuses idées de mo-
deles ou de lignes de produits pour leur
permettre de faire le meilleur choix. De-
puis peu, une modéliste est partie en poste

dans le bureau asiatique 4 Hongkong pour
assurer un lien étroit avec les fabricants et,
ainsi, garantir la qualité de la mise au point
des produits. Si 90% de la production de
Pinc provient de Chine, I'entreprise tra-
vaille également avec des usines en Thai-
lande ou en Inde.

Aujourd’hui, 55% de I'activité de Pmic
correspond toujours a la ven-
te de produits basiques
permanents démar-
qués et de produits

a la marque du distributeur, mais 45% est
réalisée par la vente des produits 4 sa mar-
que — Filco pour la lingerie femme et Pt
Beguin pour la layette et les dessous pour
enfant. Initiée en 2003, cette derniére acti-
vité était jusqu’a présent confiée a une fi-
liale de Holco, Dia Création. Celle-ci a été
absorbée par Pnic en 2010 et représente a
elle seule 15% de 'activité de la société.
De son c6té, la marque Filco a été reposi-
tionnée sous la houlette de la nouvelle
directrice produit, Stéphanie Meplon
(ex-Cyrillus, ex-Cannelle). «La gam-
me de couleur, la répartition des theé-
mes de méme que les positionne-
ments prix des différentes gammes
ont été revus alors que la qualité
générale s'est améliorée», dé-
taille Philippe Cornillot.
’ Référencé par les grandes
centrales (Auchan, Carrefour,
Cora), Pmc est aussi distribué
par les enseignes disposant
d’une autonomie d’achat tel-
les que Systéme U, Leclerc ou
Intermarché, essentiellement
pour leurs compléments
de produits. La société
est aussi bien implan-
tée chez les enseignes
spécialisées comme
Rougegorge (ex-Can-
nelle), La Halle ou
~ Kiabi. Pour les pro-
- duits permanents
- comme pour les col-
lections spécifiques,
Pmic assure une totale
gestion des stocks et
des livraisons depuis
ses deux entrepdts a
Wasquehal, d’une surfa-
ce totale de 6.000 m?.
Outre Prmic (40 person-
nes), la holding familiale
Holco controle la société So-
tradex 3 Hongkong. Ce bu-
reau asiatique de dix personnes,
dirigé par Vincent Nicolas, est
d’abord chargé du sourcing matiéres et
des relations avec les usines de fabrication.
Mais il entretient également une activité
de trading 2 destination de pays lointains
(Russie, Chili, Dubai), tandis que Pmc ex-
porte en direction des pays européens li-
mitrophes (Belgique, Espagne). Le porte-
feuille de Holco inclut également la so-
ciété Coditex, qui géere la marque sports-
wear de golfwear Crossways, reprise I’'an
dernier a la barre du tribunal.
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